PROGRAMAS DAS DISCIPLINAS OPTATIVAS – 2008/2

GEC 00079 – COMUNICAÇÃO E CULTURA BRASILEIRA

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Dênis de Moraes

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

O papel dos meios de comunicação na produção, disseminação e cristalizações de práticas culturais no Brasil. O complexo cultural brasileiro como referencial e repertório da produção midiática. Mídia e identidades socioculturais no Brasil.
Nome do curso:
Movimentos culturais, processos comunicacionais e política no Brasil

Proposta do curso:

O curso visa estimular o conhecimento e a compreensão crítica de movimentos culturais significativos nas últimas décadas no Brasil, suas relações com a sociedade, os processos comunicacionais e a política. Entre os movimentos a serem analisados, incluem-se Bossa Nova, Centro Popular de Cultura (CPC), Cinema Novo, Tropicalismo e Rock Brasil. O curso será desenvolvido em seminários de grupos, baseados em leituras prévias de textos conceituais e biografias, e em exibições e discussões de alguns filmes relacionados às temáticas escolhidas.

_________________________________________________________________________

GEC 00169 – TEORIA DA ARGUMENTAÇÃO

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Luis Carlos Lopes

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

As origens da retórica na antiguidade clássica. O papel da retórica na filosofia, a partir de Aristóteles. A criação da 'parole' como informação, argumentação e expressão, na democracia grega. As imbricações da retórica e das teorias da memória na idade moderna. A crise da retórica no século XIX. A nova retórica de Perelman e as teorias da argumentação no mundo atual. A 'parole', a argumentação e a comunicação no contexto contemporâneo. Argumentação, vida social e meios humanos e técnicos de comunicação.

Proposta do curso:

A proposta do curso é a de discutir o que se convencionou chamar de nova retórica e sua imbricação com as recentes teorias da comunicação. A parte teórica do mesmo será a do exame das variações tipológicas do discurso, vistas a partir do proferimento humano e do que procede das mídias técnicas atuais. A parte prática será constituída discutindo-se os rudimentos da arte oratória e da capacidade individual e coletiva de se construir e difundir discursos. Abordar-se-ão as tecnologias disponíveis para o estabelecimento e a compreensão das diversas modalidades discursivas recorrentes no mundo contemporâneo.

_________________________________________________________________________

GEC 00192 – TÓPICOS EM METODOLOGIA DA PESQUISA I

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Luis Carlos Lopes

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Apresentação de metodologias de pesquisa específicas, relevantes para o campo de Estudos de Mídia.

Proposta do curso:

A proposta do curso é fundamentalmente prática, sem que se despreze a discussão teórica imanente. No início, haverá a discussão do que é pesquisa no campo das ciências sociais e de como ela pode ser desenvolvida na prática. Após a isso, haverá o acompanhamento de iniciativas de pesquisa dos alunos orientada pelo professor. Em cada aula, serão examinados os progressos, acertos e desacertos das atividades desenvolvidas. A idéia é de proporcionar aos alunos o exercício de um efetivo laboratório de pesquisa, com suas interfaces possíveis e imagináveis na vida efetiva de um pesquisador.
_________________________________________________________________________
GEC 00129 – PROGRAMAÇÃO DE REALIDADE

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Paula Sibilia

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:
Análise dos traços comuns e das especificidades dos programas que transformam a "realidade" em motivo de entretenimento. A ficção "baseada em fatos reais". O crime e o sexo nos "programas de realidade". "Programas de realidade" e documentários: semelhanças e diferenças. Os reality shows.
Proposta do curso:

Quanto mais a vida cotidiana é ficcionalizada e estetizada com recursos midiáticos, mais avidamente se procura uma experiência autêntica, verdadeira, não encenada. Busca-se o realmente real — ou, pelo menos, algo que assim pareça. Uma das manifestações dessa fome de veracidade na cultura contemporânea é o anseio por consumir lampejos da intimidade alheia. Em meio ao sucesso dos reality-shows, o espetáculo da realidade faz sucesso: tudo vende mais se for real, mesmo que se trate de versões dramatizadas de uma realidade qualquer. Como duas caras da mesma moeda, o excesso de espetacularização que impregna nosso ambiente tão midiatizado anda de mãos dadas com as diferentes formas de “realismo sujo” hoje em voga. A Internet é um palco privilegiado deste movimento, com sua proliferação de confissões reveladas por um eu onipresente e que insiste em se mostrar sempre ambiguamente real, mas o fenômeno é bem mais amplo e atinge todos os meios de comunicação.

_________________________________________________________________________

GEC 00143 – TEORIAS DO TEXTO ELETRÔNICO

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Larissa Mendes

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Problemas da transposição do texto para o espaço topográfico do computador. Continuidades e rupturas entre a cultura do papel e as textualidades eletrônicas. A noção de hipertexto segundo diferentes perspectivas. Cibertexto e literatura ergódica. A crítica à noção de interatividade. Modalidades do texto no computador.

Proposta do curso:
Análise, da perpectiva do texto de:  
  

1) A problemática do texto da web e sua transposição para o espaço do computador. Continuidades e rupturas entre a cultura do papel e as textualidades eletrônicas. O surgimento do jornalismo digital. Conceitos, distinções, fases (fase transpositida às possibilidades da web 2.0). A noção de hipertexto segundo diferentes perspectivas. Interatividade. 

2) Blogs. O que são, como surgiram, seus usos dentro e fora do jornalismo. O despontar de outro conceito de notícia.  A participação do leitor e o deslocamento do espaço público. Blogs e teorias da recepção. 

3) Webjornalismo participativo/jornalismo cidadão. O que é, como surgiu, apresentação de cases bem e mal sucedidos. O olhar do leitor como notícia. A transposição online-papel. (Módulo com palestra de um editor do Globo Online) 

4) Portais jornalísticos. A dinâmica das redações. Liberdade X domesticação (experimentalismo e uso de manuais, no jornalismo dos portais) Os flashes noticiosos e seu compromisso com o jornalismo tradicional. O fetiche da velocidade.

_________________________________________________________________________

GEC 00164 – ÉTICA E CIÊNCIA

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Maria Cristina Ferraz

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Definição do campo de estudos da ética. Principais questões das éticas clássica, moderna e contemporânea. Panorama do problema da comunicação na ética, desde a retórica grega aos dias atuais.

Proposta do curso:
O curso irá partir da discussão conceitual em torno da ética e dos valores, inspirada na filosofia de Nietzsche. As relações entre valores, ciência e mídia será privilegiada em dois momentos históricos: a virada do século XIX ao XX, em contraponto com a passagem do século XX ao XXI. No período moderno, será enfatizada a articulação entre os desenvolvimentos científicos nos campos da neurologia e da frenologia e a produção de valores biopolíticos. Será investigada a relação entre imagens fotográfica e cinematográfica, jornalismo e biopoder moderno (Foucault). Na ponta contemporânea, será abordada a atual disseminação midiática de novas verdades provenientes de pesquisas em neurociências e genética, ligadas à consolidação de novos roteiros de subjetivação ancorados na corporeidade (cérebro, hormônios, genes). Ao longo do curso, realizaremos pesquisas empíricas sobre o tema, tendo sempre presente o vínculo entre valores, ciência, tecnologias e mídia, trabalhados metodologicamente em suas conexões transversais.
_________________________________________________________________________

GEC 00108 – SEMIÓTICA DA IMAGEM

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Antonio Ribeiro de Oliveira Júnior

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

A imagem como signo. As imagens e seus meios de produção. Realismo e convenção das imagens. Fundamentos categoriais da semiótica peirciana da imagem. Os níveis de iconicidade, indicialidade e simbologia. Teorias semióticas da pintura. Teorias semióticas da fotografia.

Proposta do curso:
Analisar as diversas correntes que vêm estudando a semiótica da imagem e trabalhar sobre os seus principais conceitos. Introduzir o aluno nos aspectos fundamentais que compõem o processo de produção das expressões imagéticas sob a análise semiótica. Estudar algumas questões relativas ao campo das linguagens visuais e sua articulação com a semiótica.

_________________________________________________________________________

GEC 00162 – FILOSOFIA E COMUNICAÇÃO

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: André Queiroz

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa: O processo de comunicação e a questão do conhecimento. O problema da verdade na filosofia e na cultura e suas relações com as práticas de comunicação. Processos de produção de verdade. Verdade e crença. Verdade e prova. Verdade e poder.
Curso: Diálogos entre Cinema e Filosofia

Proposta do curso:

A proposta do curso é fomentar discussões acerca das relações entre verdade & poder a partir da análise de formas de expressão do capitalismo contemporâneo. Utilizaremos o escopo teórico do pensamento francês contemporâneo (Foucault, Baudrillard, Deleuze, Lyotard), assim como de outros autores como Bauman, Jameson, Negri.

_________________________________________________________________________

GEC 00122 – LINGUAGEM DE DOCUMENTÁRIO

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Miguel Freire

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Implicações do documentário como gênero narrativo para o entendimento de sua linguagem. Estabelecer uma correlação da linguagem de documentário com outros discursos que se vinculam à experiência do real - outros "discursos de sobriedade". Construção de um estatuto de autoridade para o documentário através de sua linguagem.
Proposta do curso:

O objetivo principal é promover uma reflexão sobre linguagem no documentário cinematográfico, discutindo a questão a partir dos processos narrativos desenvolvidos para sua elaboração e usando conceitos emitidos por críticos e realizadores. Metodologicamente usaremos a análise do impacto causado pelas novas tecnologias de produção e pelos novos caminhos da distribuição midiática na produção audiovisual, para identificação de interferências na construção da linguagem do documentário contemporâneo. Ênfase no documentário brasileiro

_________________________________________________________________________

GEC 00105 – ESTÉTICA DA COMUNICAÇÃO

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Gabriel Malinowski

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Reconfigurações no campo da arte e da experiência estética a partir do advento da cultura de massas. A arte e a reprodutibilidade técnica; a obra de arte como mercadoria. Transformações no circuito produção-circulação-consumo de objetos artísticos. Fronteiras entre arte de elite e cultura de massas

Proposta do curso:

A proposta do curso é discutir variadas concepções estéticas que abarcam os processos comunicacionais e a construção do olhar. Para tal, perspectivas teóricas e objetos visuais serão estudados tendo em vista a matriz histórica que os acompanha. Tópicos sobre a arte e os conceitos de mimese, gosto, belo, etc. A questão da reprodutibilidade técnica das obras e os agenciamentos coletivos (visuais, urbanos, temporais) que dão ensejo à cultura (visualidade) de massa. O cinema e algumas classificações que o corroboram, como clássico/moderno, imagem movimento/imagem tempo, autoral/comercial. Numa vertente mais contemporânea, o apelo realista e amador presentes em diversas manifestações audiovisuais e as novas tecnologias que geram novos referenciais estéticos. Ao longo do curso serão analisadas pinturas, fotografias, filmes e instalações.

_________________________________________________________________________

GEC 00081 – IDENTIDADES CULTURAIS NA CONTEMPORANEIDADE

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Marildo Nercolini

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Conceituação de identidade. Identidade e alteridade. As construções históricas acerca da relação entre sujeito e identidade. Lealdades primordiais: as idéias de nação, grupo étnico, comunidade lingüística e compartilhamento de crenças. Fluxos e redes, múltiplas configurações. A hibridização da cultura na contemporaneidade. Relação entre mídia e a configuração das identidades culturais. Música e construção identitária.
Proposta do curso:

Analisar a identidade como construção histórica e situar a discussão no momento contemporâneo, relacionando com o processo de globalização, a mídia e as novas tecnologias. Por fim, estabelecer uma análise da relação entre a MPB e do Rock Nacional Argentino na construção, respectivamente, das identidades brasileira e argentina contemporâneas.
_________________________________________________________________________
GEC 00065 – EDITORAS E MERCADO DO LIVRO

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Aníbal Bragança

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Estrutura e funcionamento da indústria editorial. O que é uma editora de livros. Tipologia. Política e projetos editoriais. Processos de produção gráfica. A promoção e a divulgação dos lançamentos na mídia. Os cadernos culturais e as resenhas. A distribuição e comercialização. Livrarias: tradicionais, redes e virtuais. As edições didáticas e o mercado escolar. As editoras universitárias. As editoras populares e as editoras de produtos impressos de grande circulação. As editoras e os direitos autorais. Políticas públicas para o livro e a leitura. As bibliotecas e o acesso ao livro. As novas tecnologias de reprodução e circulação do texto escrito e o futuro da indústria do impresso.

Objetivos da disciplina:

1. Apresentar o universo profissional do editor de livros;

2. Traçar um quadro geral dos diferentes tipos, estruturas e dinâmicas das editoras de livros;

3. Como se selecionam, produzem, publicam, promovem e vendem livros no Brasil;

4. Panorama das políticas do livro e da leitura no Brasil;

5. Atualidade e perspectivas do mercado editorial de livros. 

_________________________________________________________________________
GEC 00055 – MARKETING CULTURAL

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: José Maurício Alvarez

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

O marketing aplicado à promoção cultural. As funções do produtor cultural. Orçamentos. Equipe e produção. Preparação e execução do plano de produção. Organização e gerenciamento de eventos.

Proposta do curso:

O marketing aplicado à promoção cultural. As funções do produtor cultural. Orçamentos. Equipe e produção. Preparação e execução do plano de produção. Organização e gerenciamento de eventos. Corpo teórico. Da revolução mercantil à globalização: uma história da constituição do mercado, do consumo e das alterações técnicas. A revolução industrial e a elaboração de um mercado mundial. A modernização como uma ferramenta do possível. Industrialização e desenvolvimento. A sociedade moderna urbana industrial e de massa e o debate da industria cultural e das estratégias de marketing. As empresas, os estados, o terceiro setor. A propaganda e suas estratégias desde a Antiguidade, nos países industriais e no Brasil. Marketing cultural na globalização.
_________________________________________________________________________
GEC 00086 – COMUNICAÇÃO E ESPAÇO URBANO

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Marcelo Garson

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

A pólis grega. As transformações históricas das urbes. Os jornais e a afirmação do espaço urbano burguês. Metrópolis e cosmopolitismo. A arquitetura e a reorganização espacial. Os tipos urbanos. As imagens das e nas cidades. A massificação do espaço urbano. As ruas como espaço privilegiado da comunicação verbal e não-verbal. Movimentos de ocupação. Arte nas ruas. Transformações e permanências

Nome do curso: 

Tribos urbanas e música eletrônica: o underground, o mainstream e a formação do gosto musical juvenil

Proposta do curso:

Esta disciplina tem por objetivo estudar a relação entre culturas juvenis, tribos urbanas e formação de gostos musicais. Sendo assim, convém mostrar a formação histórica da juventude, um conceito que foi construído progressivamente, se evidenciando no século XX. Em seguida, nos debruçaremos sobre a problemática das subculturas – ou “tribos urbanas” – analisadas pelos Estudos Culturais Ingleses, interessados no surgimento de punks, mods e rockers. Em seguida, vamos expor as críticas sofridas por essa corrente, a partir do estudo dos grupamentos juvenis pós-modernos: cada vez mais efêmeros, fluidos e desconcertantes. Relacionaremos esse debate com a questão do gosto musical, signo importantíssimo pra identidade e autonomia das subculturas. Ao final do curso, estudaremos a  música eletrônica, mostrando sua história e sua constituição como uma expressão musical em que, ao redor do consumo de música, diversas práticas, valores e comportamentos se articulam.

_________________________________________________________________________
GEC 00097 – HISTÓRIA DO JORNALISMO NO BRASIL

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Letícia Matheus

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Do jornalismo de opinião ao jornalismo partidário. A jornalismo do século XIX e a construção de uma nova cultura política. Jornais abolicionistas e a função ideológica e partidária. Os jornais empresa do início do século. Períodos autoritários, relações de poder e imprensa. A construção da idéia de imparcialidade, neutralidade e objetividade. Parâmetros da construção do campo jornalístico em meados do século XX. Do jornalismo informativo ao jornalismo de comunicação. O jornalismo na contemporaneiade.

Proposta do curso:

Refletir sobre os significados do jornalismo na sociedade contemporânea a partir de sua historicidade, focando o espaço social do Rio de Janeiro. Buscando um viés entre comunicação e história, pretende-se identificar várias formas de comunicação que historicamente foram percebidas como jornalí​sticas, suas permanências e transformações. Tendo como pano de fundo o panorama dos principais veí​culos impressos do estado do Rio e suas características, a prioridade será o estudo da prática jornalí​stica e da maneira como ela era experimentada coletivamente.

_________________________________________________________________________
GEC 00098 – HISTÓRIA EDITORIAL E DO LIVRO NO BRASIL

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Aníbal Bragança

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

A circulação do livro e as práticas de leitura no Brasil colonial. A censura e a proibição da instalação de tipografias na Colônia. O projeto imperial lusitano e a Casa Literária do Arco do Cego. A vinda da Família Real para o Brasil e a criação da Impressão Régia e da Real Biblioteca no Rio de Janeiro. O comércio de livros, folhetos e jornais. A Independência e instalação de editores-impressores e editores-livreiros estrangeiros no Brasil. O nascimento da indústria editorial brasileira. O mercado escolar e a ascensão das classes médias consumidoras de produtos da cultura letrada. O surgimento dos editores profissionais. O mercado livreiro nacional. O desenvolvimento da moderna indústria editorial brasileira e os desafios contemporâneos à cultura do impresso.

Proposta do curso:

Objetivos da disciplina:

1. Oferecer um panorama das condições históricas, políticas e sociais da formação e desenvolvimento das práticas da cultura letrada no Brasil;

2. Introduzir o conhecimento da importância dos agentes do mundo do livro: editores, livreiros, autores e leitores na formação cultural brasileira;

3. Traçar um panorama das práticas profissionais no mundo editorial e livreiro e suas possibilidades de crescimento no Brasil atual;

4. Discutir as práticas contemporâneas de leitura do impresso, diante dos desafios da comunicação no mundo digital.

_________________________________________________________________________
GEC 00090 – MÍDIA E MODA

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Ana Enne

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Etimologia da categoria moda: o caráter pendular. Breve história da moda no ocidente. Moda e gêneros. Moda e classes sociais. Moda e geração. Os estilistas como mediadores. Imagem e moda. Moda como matéria-prima explícita: os produtos midiáticos voltados para o tema. Relações transversas entre mídia e moda: a questão do gosto nos programas informativos e de entretenimento.

Proposta do curso:

Visando dar prosseguimento às linhas de discussões iniciadas no primeiro semestre, na disciplina de Mídia e Cultura do Consumo, nesse curso enfocaremos a moda a partir de alguns eixos: a) como discurso; b) como processo histórico, econômico, social e cultural; c) como lógica que perpassa a modernidade e a pós-modernidade; d) como produto midiático. A idéia é trabalharmos com autores e reflexões teóricas sobre a moda, conjugadas com seminários realizados pelos alunos a partir de temáticas indicadas.
_________________________________________________________________________
GEC 00196 – CAMPANHAS POLÍTICAS

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Afonso de Albuquerque

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

As campanhas políticas e o marketing político. Marketing governamental, marketing eleitoral e a "campanha permanente". Campanhas eleitorais e o uso dos recursos midiáticos. Planejamento e aplicação do marketing como estratégia política. A profissionalização da consultoria política. Relações entre consultores profissionais e partidos políticos.

Proposta do curso:

O curso se propõe a explorar as campanhas eleitorais como um fenômeno de comunicação política sob um ponto de vista multidisciplinar. Dentre os pontos que serão explorados no curso estão: a campanha como ocasião privilegiada da construção de representações simbólicas sobre a política; o papel dos partidos políticos nas campanhas eleitorais, a profissionalização das campanhas e o uso dos meios de comunicação como instrumentos de campanha eleitoral. Especial atenção será dispensada à campanha eleitoral na televisão. O curso terá um viés aplicado, tendo como foco as campanhas municipais de 2008.

_________________________________________________________________________
GEC 00057 – COMUNICAÇÃO INSTITUCIONAL

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Kleber Mendonça e Flora Daemon

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

A comunicação institucional em órgãos públicos e governamentais. Projetos e estratégias de comunicação institucional em empresas públicas. Planos de comunicação. Estratégias de aproximação com o público. A utilização de novas tecnologias em projetos comunicacionais. Espaço público e publicização.

Proposta do curso:

A disciplina aborda as principais características e ações do trabalho de Comunicação Institucional. O objetivo é capacitar o aluno a desempenhar de modo crítico e criativo tais funções no mercado de trabalho contemporâneo. Como desdobramento prático do curso, a turma desenvolverá e implementará um projeto de comunicação institucional integrada. Dentre as principais questões discutidas destacam-se: A importância da mídia na formação do espaço público contemporâneo; O papel da assessoria de comunicação nas instituições públicas, privadas e de terceiro setor; Assessoria de Comunicação e suas funções; Análise do cenário, metas, gargalos e estratégias;  Planejamento de comunicação; Ganchos e estratégias de visibilidade midiática; Resolução de crises de imagem; Media Training como ferramenta institucional; A escolha de personagens; Reversão de pautas negativas; Adequação das estratégias às características dos veículos de comunicação, suas linhas editoriais e públicos; Estratégias diferenciadas de comunicação aplicada; Criação e Desenvolvimento de Produtos comunicacionais no âmbito das instituições. 

_________________________________________________________________________
GEC 00143 – INTRODUÇÃO À COMUNICAÇÃO MEDIADA PELO COMPUTADOR

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Melissa Ribeiro

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

O computador: de sistema de informações a meio de comunicação. Dimensões comunicativas do processador de texto. Interfaces e comunicação: das linhas de comando às interfaces gráficas. Computador e convergência tecnológica: multimídia ou metamídia? O computador em rede.

Proposta do curso:

O curso busca apresentar e analisar as novas formas de interatividade e de arranjos midiáticos possibilitados pelo uso do computador e das tecnologias digitais. De sistema de informação a meio de comunicação, o computador adquiriu um lugar de destaque na cultura contemporânea, transformando nossa maneira de criar e de comunicar. Diante das novas interfaces gráficas, as teorias da comunicação até então apresentadas se tornaram insuficientes para compreender e dimensionar os novos tipos de interação, de ambientes e de percepção construídos. O curso pretende analisar os processos de comunicação realizados em rede, a partir da convergência tecnológica, focando as dimensões comunicativas dos processadores de texto e das linguagens visual e sonora e identificando as práticas de sociabilidade do século XXI.

_________________________________________________________________________
GEC 00190 – ATIVIDADES DE EXTENSÃO EM ESTUDOS DE MÍDIA I

Departamento de Estudos Culturais e Mídia

Professor: Miguel Freire

Horas/aula teórica: 4 horas por semana

Carga Horária: 60 horas 

Ementa:

Atividades em projetos institucionais de extensão da Universidade ou em convênio desta com outras instituições.

Proposta do curso: O curso tem como meta principal levar os alunos a uma reflexão sobre a imagética que constitui o filme nacional brasileiro. Metodológicamente usaremos o exercício prático da realização de vídeos do projeto Cinema Documento. Serão desenvolvidas atividades de decupagem e roteirização de entrevistas já concedidas ao projeto, edição de vídeos e difusão dos resultados via sites e festivais. Ênfase na edição videográfica.

Observação: A disciplina APEx I será desenvolvida no âmbito do Projeto de Extensão Universitária: NAmídia – Núcleo de Atividades Audiovisuais, com atividades práticas ligadas aos projetos: Cinema Documento e Imagens Naturais.

